
RÉGIES
UNIVERSITÉS, CAMPUS
ÉCOLES ET LYCÉES

OOH // Affichage universitaire et scolaire 

Digital  -  Habillage Vélib’ - Mediatables  -  Event

Suivez-moi ! :)



Notre audience !

Île-de-France : 750 000 étudiants ciblés
Aix-en-Provence :  30 000 étudiants ciblés
Bordeaux : 90 000 étudiants ciblés
Caen : 25 000 étudiants ciblés 
Clermont-Ferrand : 35 000 étudiants ciblés
Dijon :  25 000 étudiants ciblés
Grenoble : 55 000 étudiants ciblés
Le Havre : 12 000 étudiants ciblés
Le Mans : 10 000 étudiants ciblés
Lille : 110 000 étudiants ciblés
Lyon : 150 000 étudiants ciblés
Marseille : 50 000 étudiants ciblés
Montpellier : 70 000 étudiants ciblés
Nancy : 40 000 étudiants ciblés
Nantes : 55 00﻿0 étudiants ciblés
Nice : 40 000 étudiants ciblés
Orléans : 20 000 étudiants ciblés
Reims : 25 000 étudiants ciblés
Rennes : 60 000 étudiants ciblés
Rouen : 35 000 étudiants ciblés
Strasbourg : 60 000 étudiants ciblés
Toulouse : 100 000 étudiants ciblés
Tours : 25 000 étudiants ciblés
...

Plus de 65 villes universitaires

Plus de 2 500 établissements répertoriés

PLUS dE 2,1M ÉTUDIANTS uniques atteintS 

Notre CIBLE !

Campus universitaires publics

Écoles du supérieur sélectives

Écoles du supérieur privées

Restaurants universitaires

Résidences universitaires

Lieux de vie étudiants

                            Lycées

NOTRE RÉSEAU



69% révisent leurs examens sur leur campus

62% travaillent en groupe à l’université

45% profitent de la cafétéria de leur école

21% font du sport régulièrement

14% sont dans une association étudiante

Source : étude Iligo x DYL / 2023

Leurs habitudes ! 

Notre cible



 NOTRE AUDIENCE
INFOS CLÉS DE NOS CAMPAGNES

Profil sociodémographique lycÉens et/OU Étudiants :  15 - 18 - 25 ANS

SEGMENTATION rÉSEAU GÉOGRAPHIQUE OU PAR FILIÈRE

NOMBRE D’AFFICHE ... exemplaires

Reach - Audience Unique NOMBRE DE JEUNES ciblés par notre campagne.

ODV - Occasion de voir Nombre d’expositions potentielles (inclus les répétitions)

Fréquence moyenne 5 expositions en MOYENNE par jour et par JEUNE

DURÉE DE LA CAMPAGNE 4 SEMAINES

Budget HT Coût total de notre activation

CPM - Coût-pour-Mille audience COÛT POUR TOUCHER 1 000 JEUNES

CPM - Coût-pour-Mille EXPOSITION COÛT POUR 1 000 expositions (vues potentielles)



L’agence construit et fait vivre 

le plus vaste réseau d’affichage au cœur 

des universités, campus, lycées

et lieux de vie étudiants.
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“Pour vos campagnes OOH, de l’échelle locale au national, 

nous nous appuyons sur un maillage solide d’équipes terrain.

Leur présence et leur réactivité 

nous permettent de déployer vos campagnes d’affichage efficacement, 

sur l’ensemble des sites stratégiques que vous choisirez.”
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PLUS DE 
2 400 000 REACH 

100% ÉTUDIANT



Campagne nationale 
ou ciblage précis 

par ville et filière.
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Ouvert suite à de nombreuses demandes, le "Réseau Lycée" 

s’adresse aux annonceurs souhaitant toucher lycéens et professeurs. 

En complément de notre affichage au sein des lycées, de nombreux enseignants

partenaires relaient désormais vos messages. 

Attention : la cible lycéenne demande une approche spécifique et certains sujets ne

pourront être abordés et suggérés.
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LycéeS à la
carte !! 
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CIBLEZ DES
PROFILS PRÉCIS !
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La face carte
du totem

Habillages de stations :

Les 2 flans
du totem

Les deux faces
du diapason

Stations Vélib’
 100% 

Image de marque !



91% des Français fréquentent les terrasses de café

25% au moins une fois par semaine

61% fréquentent les terrasses avec leurs proches

12 000 tables

800 établissements

50 minutes de temps d’exposition

MédiaTables

💡❤️📈
 Support de com

qui ronronne
d’efficacité !



DISTRIBUTEUR   OFFICIEL  DES  KETCHUPS  

13 villes - 257 établissements 

Restaurants universitaires

Résidences universitaires

Cafétérias étudiantes

10 000 Bouteilles



#MYHUMANWORKS

Achat d’espace web
Ciblage précis

Négociation des tarifs
Optimisation en temps réel

Suivi des KPI
Maximisation du ROI

Création & gestion de comptes

Création de contenu adapté Facebook, Instagram, TikTok et LinkedIn
Gestion de la communauté

Analyse des performances et suivi des indicateurs clés



Opérations
Événementielles



Opérations
Événementielles

“ PRINTEMPS DE CADEAUX ”

8 hôtes(ses) et 2 managers terrain pour animer l’opération

1 van Volkswagen habillé aux couleurs ETS Global – TOEIC

2 beach flags pour une visibilité maximale

1 jeu-concours : quiz interactif + roue des cadeaux

3 tablettes tactiles sur pied pour jouer et participer

48 lots à gagner : iPads, enceintes, mugs

8 000 sacs distribués avec flyers et stylos TOEIC

*Campagne TOEIC-TOEFL



Opérations
Événementielles

200 000 paquets de tortilla chips Doritos

3 semaines de campagne

31 sites ciblés en Ile-de-France  

14 beachflags

Activation digitale (Facebook et Twitter) 

1 mois de postering avant l’échantillonage

“ FOR THE BOLD ”



Dernière bouchée, 

derniÈrE slide : Pack 360

Pour ceux qui veulent tout, d’un coup.



 J’ai déjà testé toutes
les gamelles...

On fait 
une étude de marché ?

PACK 360°

AFFICHAGE UNIVERSITAIRE ooh
Campagne d’affichage déployée dans les 20 principales villes universitaires de France.

1 930 000 étudiants ciblés.

DIGITAL
Conception et diffusion d’une vidéo originale sur les réseaux sociaux d’Être Étudiant ou Le Figaro Etudiant.
Plus de 500k vues. Plus de 500k reach. Plus de 10k engagements. 
Une audience massive sur TikTok, Instagram et Facebook.

STATIONS VÉLIB’
Plus de 1400 stations à la carte. 
Nous définissons les stations les plus en affinité avec votre cible.

EVENT DOOH MOBILE
Engagement augmenté grâce à une mécanique de jeu ludique.
Collecte optimisée de données clients - drive to store.
Réutilisation stratégique des données pour des actions ciblées. 

MÉDIATABLES
Quartiers à forte attractivité commerciale largement fréquentés par les jeunes.
Dans les rues piétonnes, sur des places et des lieux touristiques.
Sur les littoraux et dans les stations de ski.




